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MUSTAQIL TA’LIM 
 
 	MAVZU: Korxona hayotiylik faoliyatini ta’minlashda marketingning ahamiyatini marketing strategiyalarini qo‘llab inqirozli holatlarning oldini olgan (mashhurlikka erishgan) kompaniyalar faoliyati asosida yoriting.

 
                                                                        BAJARDI:ISOMIDDINOV U. 
                                                                        TEKSHIRDI: MELIYEV A.
TESTLAR
1. Inqiroz davrida marketing strategiyasini o‘zgartirib, “Think Different” shiori bilan muvaffaqiyatga erishgan kompaniya qaysi?
A) Microsoft
B) Apple
C) Samsung
D) Sony
2. “Coca-Cola” kompaniyasi iqtisodiy inqiroz davrida o‘z brendini mustahkamlash uchun asosan qaysi strategiyadan foydalangan?
A) Narxni keskin tushirish
B) Emotsional reklama orqali brend sodiqligini oshirish
C) Raqobatchilarning mahsulotini nusxalash
D) Marketingni to‘xtatish
3. “Nike” kompaniyasining inqiroz paytidagi eng muvaffaqiyatli marketing yondashuvi nimada bo‘lgan?
A) Mahsulot turini qisqartirish
B) Sportchilar orqali brendni ilhomlantiruvchi qadriyatga aylantirish
C) Faqat narxni pasaytirish
D) Reklamani kamaytirish
4. Apple kompaniyasi inqiroz holatidan chiqishda qaysi asosiy marketing tamoyilidan foydalangan?
A) Bozor segmentatsiyasini yo‘q qilish
B) Dizayn va innovatsiyani asosiy qadriyatga aylantirish
C) Faqat ichki bozorda faoliyat yuritish
D) Xarajatlarni kamaytirish
5. “McDonald’s” iqtisodiy qiyinchilik davrida iste’molchilarni jalb qilish uchun qanday marketing choralarini qo‘llagan?
A) Menyuni soddalashtirish
B) Arzon narxdagi taomlar toifasini kiritish (“Dollar Menu”)
C) Reklamani kamaytirish
D) Bozorni tark etish
6. Toyota kompaniyasining inqiroz paytidagi muvaffaqiyati qaysi marketing strategiyaga asoslangan edi?
A) Mahsulot sifatiga va mijoz ishonchiga urg‘u berish
B) Faqat reklama kuchaytirish
C) Ishlab chiqarishni kamaytirish
D) Narxlarni ko‘tarish
7. “Starbucks” iqtisodiy inqirozda o‘z brendini qayta tiklash uchun nima qilgan?
A) Ko‘plab filiallarni yopgan
B) Brend qadriyatlarini va mijoz tajribasini yangilagan
C) Marketingni to‘xtatgan
D) Arzon brend sifatida o‘zini ko‘rsatgan
8. Amazon inqiroz yillarida qanday marketing strategiyasi bilan o‘sishni davom ettirgan?
A) Faqat reklama kuchaytirish
B) Mijozlarga yo‘naltirilgan xizmat (“customer obsession”)
C) Narxni oshirish
D) Marketingni kamaytirish
9. “Pepsi” kompaniyasi inqiroz davrida o‘z reklamasida qaysi strategiyadan foydalangan?
A) Mahsulot dizaynini o‘zgartirish
B) Yoshlar auditoriyasini nishonga olish (“Pepsi Generation”)
C) Marketingni to‘xtatish
D) Raqobatchilarga bozorni topshirish
10. “Samsung” brendi 1997-yilgi Osiyo inqirozidan qanday chiqib olgan?
A) Arzon mahsulot chiqarib
B) Premium segmentga o‘tib, “innovatsiya va sifat”ga e’tibor qaratib
C) Ishlab chiqarishni qisqartirib
D) Reklamani kamaytirib
11. “Netflix” inqiroz holatlarini oldini olish uchun qanday marketing yondashuvdan foydalangan?
A) Faqat disk ijarasi bilan cheklanish
B) Raqamli kontentga o‘tish va shaxsiy tavsiyalar tizimini kuchaytirish
C) Narxlarni ko‘tarish
D) Reklama to‘xtatish
12. “Lego” kompaniyasi 2000-yillardagi inqirozdan qanday marketing orqali chiqdi?
A) O‘yinchoqlar assortimentini qisqartirish
B) Brend mohiyatiga qaytib, bolalar uchun ijodkorlikni rivojlantirishni targ‘ib qilish
C) Arzon segmentga o‘tish
D) Reklamani kamaytirish
13. “Procter & Gamble” (P&G) inqiroz vaqtida qaysi marketing strategiyani qo‘llagan?
A) Xarajatlarni kamaytirish
B) Brend ishonchini mustahkamlash va sifatli reklama
C) Marketingni to‘xtatish
D) Bozorni tark etish
14. “Ford” kompaniyasi 2008-yilgi iqtisodiy inqirozdan chiqishda qanday yondashuvni tanladi?
A) Faqat kredit olish
B) Brendni ishonchli va energiya tejamkor sifatida ko‘rsatish
C) Ishlab chiqarishni to‘xtatish
D) Marketingni kamaytirish
15. “Unilever” kompaniyasi inqirozga qarshi qanday marketing strategiya qo‘lladi?
A) “Barqaror rivojlanish” konsepsiyasini ilgari surish
B) Narxni pasaytirish
C) Faqat reklama kuchaytirish
D) Yangi mahsulot kiritishni to‘xtatish
16. “Tesla” kompaniyasi o‘z marketing faoliyatini qanday olib boradi?
A) Ommaviy reklama bilan
B) Mijozlar orqali organik marketing (so‘zdan-so‘zga tarqatish)
C) Faqat TV reklamalari
D) Marketingni umuman bajarmaslik
17. “KFC” pandemiya davrida marketing orqali qanday muvaffaqiyatga erishdi?
A) “Finger Lickin’ Good” shiorini vaqtincha to‘xtatib, ijtimoiy mas’uliyatni ko‘rsatdi
B) Marketingni kamaytirdi
C) Narxni oshirdi
D) Filiallarni yopdi
18. “Adidas” brendi inqiroz davrida o‘z sodiq mijozlarini saqlash uchun nima qildi?
A) Narxni tushirdi
B) Onlayn sotuv tizimini kuchaytirib, interaktiv reklama kampaniyalari o‘tkazdi
C) Reklamani kamaytirdi
D) Bozorni tark etdi
19. “Zara” inqiroz yillarida qanday marketing strategiyasidan foydalandi?
A) Tez moda (Fast Fashion) modelini kuchaytirib, talabni tez qondirish
B) Marketingni kamaytirish
C) Narxni oshirish
D) Faqat bitta mahsulot turini ishlab chiqish
20. “Google” inqiroz holatlarida barqarorlikni saqlash uchun qanday marketing yondashuvni tanlaydi?
A) Innovatsion xizmatlar va foydalanuvchi tajribasini doimiy yangilash
B) Reklamani to‘xtatish
C) Mahsulotlarni qisqartirish
D) Narxni oshirish


JAVOBLAR:
1–B, 2–B, 3–B, 4–B, 5–B, 6–A, 7–B, 8–B, 9–B, 10–B,
11–B, 12–B, 13–B, 14–B, 15–A, 16–B, 17–A, 18–B, 19–A, 20–A
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