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MUSTAQIL TA’LIM 
 
 	MAVZU: Korxona hayotiylik faoliyatini ta’minlashda marketingning ahamiyatini marketing strategiyalarini qo‘llab inqirozli holatlarning oldini olgan (mashhurlikka erishgan) kompaniyalar faoliyati asosida yoriting

 
                                                                        BAJARDI:ISOMIDDINOV U. 
                                                                        TEKSHIRDI: MELIYEV A.
1. Marketing korxona hayotiyligini ta’minlashda qanday asosiy rolni bajaradi?
A) Ishlab chiqarishni to‘xtatadi
B) Bozorni o‘rganish va mijoz ehtiyojini aniqlash orqali barqarorlikni ta’minlaydi
C) Faqat reklama bilan shug‘ullanadi
D) Moliyaviy hisobot tayyorlaydi
2. Korxona hayotiylik faoliyati deganda nimani tushunamiz?
A) Korxonaning qisqa muddatli foyda olish imkoniyati
B) Bozor o‘zgarishlariga moslashib, uzoq muddat faoliyat yuritish qobiliyati
C) Faqat xarajatlarni kamaytirish
D) Ishlab chiqarishni qisqartirish
3. Marketing strategiyasining asosiy maqsadi nima?
A) Mahsulotni tez sotish
B) Bozorni egallab, mijoz ehtiyojini qondirish orqali raqobatda ustunlikka erishish
C) Narxni keskin oshirish
D) Ichki ishlab chiqarishni to‘xtatish
4. Inqiroz holatlarining oldini olishda marketingning roli nimalardan iborat?
A) Mijozlar bilan aloqani uzish
B) Bozor o‘zgarishlariga tez javob berish va moslashish
C) Ishlab chiqarishni kamaytirish
D) Reklamani bekor qilish
5. “Apple” kompaniyasining inqirozdan chiqishida qaysi strategiya muhim rol o‘ynagan?
A) Past narx siyosati
B) Innovatsion mahsulot va brend yangilash
C) Ishlab chiqarishni qisqartirish
D) Faqat reklama
6. Marketing strategiyasi korxonaning qaysi bo‘limlari bilan chambarchas bog‘liq?
A) Faqat moliya bo‘limi
B) Barcha bo‘limlar – ishlab chiqarish, moliya, sotuv, boshqaruv
C) Faqat ishlab chiqarish
D) Faqat reklama
7. “Coca-Cola” kompaniyasi inqiroz davrida qanday marketing yondashuvini qo‘llagan?
A) Reklamani to‘xtatgan
B) Ijtimoiy loyihalar orqali brend imidjini mustahkamlagan
C) Mahsulot narxini ko‘tarib yuborgan
D) Bozorni tark etgan
8. Korxonada marketing strategiyasini muvaffaqiyatli amalga oshirish uchun nimalar zarur?
A) Bozor tahlili va iste’molchi fikrini o‘rganish
B) Tasodifiy qarorlar
C) Faqat narx siyosatini o‘zgartirish
D) Reklamani kamaytirish
9. “Toyota” kompaniyasi inqirozdan chiqishda qanday usulni qo‘llagan?
A) Xarajatlarni kamaytirish
B) Sifatni oshirish va mijoz ishonchini tiklash
C) Ishlab chiqarishni to‘xtatish
D) Faqat narxni pasaytirish
10. Marketingdagi “brending” tushunchasi nimani anglatadi?
A) Mahsulotni qadoqlash jarayoni
B) Kompaniyaning bozor imidji va mijozlar ongidagi qadriyati
C) Faqat reklama
D) Faqat logotip yaratish
11. Inqiroz holatlarida kompaniyalar ko‘pincha qanday marketing strategiyalarini tanlaydi?
A) Innovatsion yondashuvlar va diversifikatsiya
B) Ishlab chiqarishni yopish
C) Faqat eksportga o‘tish
D) Narxlarni keskin oshirish
12. “Nike” kompaniyasi marketingda qaysi yondashuv bilan mashhur?
A) Sifatli mahsulot emas, balki ilhom bag‘ishlovchi brend yaratish
B) Narxni kamaytirish
C) Faqat sportchilar uchun mahsulot
D) Mahsulot sonini kamaytirish
13. Bozor tahlili deganda nima tushuniladi?
A) Faqat raqobatchilarni kuzatish
B) Bozor holatini, mijoz ehtiyojlarini va tendensiyalarni o‘rganish
C) Mahsulot ishlab chiqarishni to‘xtatish
D) Narxni ko‘tarish
14. Inqirozli davrda marketing tadqiqotlari qanday ahamiyat kasb etadi?
A) Mijoz ehtiyojlarini aniqlash orqali to‘g‘ri qarorlar qabul qilishga yordam beradi
B) Faqat statistik ma’lumotlar to‘plash
C) Keraksiz xarajat hisoblanadi
D) Sotuvni kamaytiradi
15. “Samsung” kompaniyasining global muvaffaqiyatida marketingning roli nimada?
A) Innovatsion mahsulotlar va samarali reklama strategiyasi
B) Faqat ishlab chiqarish hajmini oshirish
C) Narxlarni kamaytirish
D) Eksportni to‘xtatish
16. Antiinqiroziy marketing strategiyasi deganda nima tushuniladi?
A) Inqiroz vaqtida bozorda o‘z o‘rnini saqlab qolish va yangi imkoniyat yaratish strategiyasi
B) Ishlab chiqarishni to‘xtatish rejasi
C) Xarajatlarni yashirish
D) Faqat narxni pasaytirish
17. Mijozlar bilan doimiy aloqani saqlash marketingda qanday natijaga olib keladi?
A) Sodiq mijozlar bazasini yaratadi
B) Xarajatlarni oshiradi
C) Brendni zaiflashtiradi
D) Sotuvni kamaytiradi
18. Marketing tahlili yordamida korxona nimalarni oldindan bilib oladi?
A) Bozor tendensiyalarini va xavf omillarini
B) Ishlab chiqarishdagi texnik nosozliklarni
C) Faqat foyda miqdorini
D) Faoliyat natijalarini yashirish
19. “Netflix” kompaniyasi inqiroz davrida qanday marketing strategiyasini tanlagan?
A) Individual mijozga yo‘naltirilgan (personalizatsiya) xizmatlarni kengaytirgan
B) Reklamani bekor qilgan
C) Bozorni tark etgan
D) Faqat narxni oshirgan
20. Marketing faoliyatini inqirozga qarshi vosita sifatida qo‘llashdan asosiy maqsad nima?
A) Korxonaning bozordagi barqarorligini saqlab qolish va raqobatbardoshligini oshirish
B) Faqat foydani oshirish
C) Xarajatlarni kamaytirish
D) Ishlab chiqarishni to‘xtatish
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